
INTRODUCTION - Les étapes pour 
créer une chaîne qui cartonne 



Bienvenue dans YouTube Mania 



Bienvenue et merci

◉ Bravo pour votre décision

◉ Merci de nous avoir fait confiance



Une histoire avant de commencer

◉ Il y a 1 an : j'ai co-créé une chaîne YouTube pour prouver 
que ça n'est pas de la chance

◉ Pas un projet passion: création réfléchie et méthodique



Résultats: de 0 à 40k+ abonnés en 
moins d'1 an

◉ Chaque vidéo dépasse notre nombre d'abonnés actuel

◉ Nombre de vues total: >1M

◉ Moins de 15 vidéos

◉ Vues de la vidéo la plus élevée: > 180k



Ça n'est pas un cas isolé



YouTube Mania

◉ La méthode complète pour passer de 0 à 30 000 
abonnés en 1 an et vivre de votre chaîne

◉ Le but n'est pas de vous dire quoi faire ("faites de bonnes 
vidéos !") mais comment faire (pour trouver un angle, 
écrire un bon script, etc...)

◉ Chaque leçon vous demande de passer à l'action



Qui nous sommes 



Stan

◉ Chaîne lancée en 2016 : Marketing Mania

○ Chaîne N°1 sur le marketing en France

◉ Chaîne secondaire: Marketing Mania Daily

◉ Équipe de 11 personnes 



La chaîne Marketing Mania depuis 2016



Mira

◉ Co-création d’une chaîne YouTube en 2021: 40k+ 
abonnés

◉ Stratégie de contenu et écriture de scripts pour 
YouTubers francophones

◉ Responsable du pôle Produit chez Marketing Mania



À faire avant de passer 
la suite



Qui êtes-vous?

◉ Présentez-vous sur le forum en utilisant le lien dans 
l'étape ci-dessous

○ Dites-nous qui vous êtes et si vous avez déjà une chaîne

○ Dites-nous quel est votre objectif avec cette formation

https://marketingmania.schoolmaker.co/community


Fin



Les 5 fausses croyances qui vous 
empêchent de réussir sur YouTube



Pourquoi c'est important

◉ Vos croyances sur la plateforme influencent la manière 
dont vous gérez votre chaîne



#1 "On ne peut pas réussir sur 
YouTube sans être régulier"

◉ C'est faux: contre-exemples dans Module 1

◉ Régularité > irrégularité

◉ Mais: qualité > régularité

◉ Si vous combinez les 2 : résultats spectaculaires



#2 "La barre est trop haute pour se 
lancer sur YouTube"

◉ Vrai et faux

◉ Vrai : la barre s’est élevée

◉ Faux : il n'y a jamais eu de meilleur moment pour se 
lancer sur YouTube

○ Toute l'expertise dont vous avez besoin est à 
disposition

○ Public enthousiaste



#3 "Tout a été fait et tout est saturé 
sur YouTube"

◉ Faux: 

○ Les industries du cinéma et de la musique sont-elles 
saturées?

○ Votre vidéo est à seulement 1 clic de tous les plus gros 
YouTubeurs

◉ L'enjeu est de se différencier

○ Vidéo Module 1 "7 stratégies pour vous différencier de 
vos concurrents"



#4 "La réussite sur YouTube, c'est 
de la chance, l'algorithme est 
incompréhensible

◉ Faux: beaucoup de créateurs ont lancé une chaîne avec pour but 
explicite de démontrer que c'est faux

◉ L'algo est en réalité assez facile à comprendre et à prédire

◉ "Chance" et "algorithme": excuses pour éviter d'améliorer vos 
vidéos



#5 YouTube est en déclin, l'avenir est 
sur TikTok

◉ YouTube n'est pas en déclin

◉ Si vous êtes intéressés par TikTok

○ Réutilisez le contenu : YT Shorts et tiktoks



Revenus de YouTube de 2018 à 2021 (Source: Company Data)

https://www.businessofapps.com/data/youtube-statistics/


Tik Tok de Colin and Samir



Tik Tok de Praveena

https://www.tiktok.com/@prav_vivi


L'avantage concurrentiel principal 
de YouTube

◉ Combine:

○ Découvrabilité maximale 

○ 2ème moteur de recherche au monde

○ Monétisation très attractive

◉ Votre contenu est indexé et les intérêts composés sur votre 
chaîne grossissent



Comprendre l'opportunité 
considérable que représente 
YouTube aujourd'hui

◉ Ça n'est que le début

◉ YouTube Kids: 35M 
d'utilisateurs/semaine en 
2021 (Source: 
Makeusof.com)

https://www.makeuseof.com/youtube-kids-35-million-weekly-users/#:~:text=YouTube%20has%20announced%20that%20YouTube,than%2035%20million%20weekly%20users.
https://www.makeuseof.com/youtube-kids-35-million-weekly-users/#:~:text=YouTube%20has%20announced%20that%20YouTube,than%2035%20million%20weekly%20users.


Le modèle de rémunération des 
créateurs est inégalé pour l'instant 

◉ Non seulement la plateforme vous rémunère

◉ Mais vous pouvez monétiser votre audience très facilement 
hors plateforme

◉ Des opportunités futures de monétisations des Shorts et 
des NFT

○ Source: Billet de Susan Wojciki 2022

https://blog.youtube/inside-youtube/letter-susan-our-2022-priorities/


La rémunération des créateurs: un élément clé de la communication publique de YouTube

https://blog.youtube/inside-youtube/letter-susan-our-2022-priorities/


Les revenus publicitaires de YouTube en 2021 (Source: Socialmediatoday.com)

https://www.socialmediatoday.com/news/youtube-generated-288-billion-in-ad-revenue-in-2021-fueling-the-creator/618208/


L'état d'esprit du YouTubeur à 
succès

◉ Confiance

◉ Volonté d'apprendre et de s'améliorer

◉ Bien au-delà de cette formation:

○ Ne surtout pas voir YouTube en niches cloisonnées qui ne 
vous concernent pas

○ Apprendre de tout sur YouTube 

○ Veille



À faire avant de passer 
la suite



L'état d'esprit du YouTubeur à 
succès

◉ "L'ennemi de la croyance n'est pas la vérité mais la précision" - 
Clément Rosset

◉ Mettez un minuteur de 3 minutes sur votre téléphone
○ Listez toutes les croyances et blocages qui vous ont jusque là 

empêché de vous lancer/réussir sur YouTube

◉ Hors minuteur, trouvez pour chaque croyance: 
○ 1 argument et 1 exemple pour l'appuyer
○ puis 1 argument et 1 exemple pour la contredire

◉ Le but de l'exercice est de voir que ces croyances ne sont pas 
rationnelles : ce sont des mécanismes de défense psychologique



Quand j'ai fait cet exercice avant de lancer ma chaîne, mes principales 
croyances étaient :

Exemple: 



"YouTube, c'est juste du 
divertissement. Il n'y a pas la place 
pour des vidéos sérieuses"

◉ Preuves : les plus gros YouTubeurs sont des comiques et des 
gamers ! Les marketeurs peinent à faire des vues.

◉ Contre-exemples : succès d'Antoine BM, vidéos d'analyse de 
films



"Je n'ai pas le charisme de faire des 
vidéos sur YouTube"

◉ Preuves : j'ai toujours été timide. Je suis mal à l'aise face à la 
caméra.

◉ Contre-exemples : plein de YouTubers "analytiques" sont des 
geeks et des introvertis



"Il y a déjà trop de concurrence"

◉ Preuve : tous les gros marketeurs ont leur chaîne YouTube...

◉ Contre-argument : ... mais je pense pouvoir trouver un angle 
unique



Fin



La méthode YouTube Mania



Le problème des 
formations YouTube



La "seule bonne manière" de réussir 
sur YouTube aujourd'hui

◉ La "seule bonne manière" de réussir sur YouTube aujourd'hui

◉ Il n'y a pas une seule manière de réussir sur YouTube

◉ Biais du survivant: les formateurs préconisent ce qui a fonctionné 
pour EUX
○ Dans YouTube Mania: vous allez apprendre la méthode Marketing Mania

■ Qualité > quantité
■ Monétisation grâce à liste email

◉ D'autres formateurs qui réussissent en SEO pensent que c'est la clé

◉ Même chose pour la régularité 



Pour contrebalancer

◉ Masterclass

○ SEO et régularité:

■ Alexandre Cormont

■ Shubham Sharma

○ YouTube Ads

■ Eliott Meunier

◉ À la fin: vous aurez tous les outils en main pour décider ce qui est 
le plus adapté pour votre situation



La méthode YouTube 
Mania



Les 2 types de vidéos sur YouTube

◉ Les 2 types de vidéos sur YouTube

○ Vidéos relationnelles (relationship-based)

○ Vidéos à idées (idea-based)



Vidéo relationnelles: 

◉ Reposent sur votre relation à votre audience

○ YouTubers influenceurs ou vlogs



Exemple: Casey Neistat

https://www.youtube.com/c/Caseyneistatofficial/videos


Exemple: Léna Situations

https://www.youtube.com/c/L%C3%A9naSituations1


Vidéos à idées: 

◉ Reposent sur une accroche forte et un contenu unique

◉ Evidemment: pas mutuellement exclusifs

◉ La différence est clairement visible dans le titre / miniature 
(où il faut généralement faire un choix)

○ "Je vous fais visiter mon nouvel appartement" => Relationnel

○ "Visite de l'appartement le plus cher de Paris" => Idée

◉ Chaque type présente des avantages et des inconvénients



Exemple: Marketing Mania

https://www.youtube.com/c/MarketingMania


Exemple: Dirty Biology

https://www.youtube.com/c/dirtybiology


Exemple: Mr Beast

https://www.youtube.com/c/MrBeast6000


Vidéos relationnelles : avantages et 
inconvénients

◉ Avantages
○ Si vous avez une personnalité ou une créativité hors normes, 

vous êtes sûr de cartonner
○ Votre audience vous suit pour qui vous êtes et vous sera 

fidèle

◉ Inconvénients
○ Barrière à l'entrée très haute
○ Si votre format est un format "vlog": demande technique, 

argent et créativité
○ Si vous n'avez pas une personnalité et/ou vie remarquable, 

vous ne pouvez pas réussir



Vidéos à idées: avantages et 
inconvénients

◉ Avantages

○ Contrairement aux vidéos relationnelles, n'importe qui peut 
réussir s'il s'adapte aux codes de YouTube

○ Vous pouvez mettre en valeur votre expertise 

◉ Inconvénients

○ Les vidéos peuvent demander plus de travail

○ Au début, le public ne vient pas pour vous mais pour vos 
vidéos



Dans cette formation: accent sur les 
vidéos à idées

◉ Pas besoin d'une personnalité hors-normes

◉ Vous réussissez grâce au contenu de vos vidéos

◉ Vous travaillez de chez vous avec un équipement minimal



Exemple: Set-up de Stan



Scripté VS non scripté?

◉ YouTube Mania: accent sur les vidéos scriptées
○ Durée de visionnage
○ Dynamisme
○ Qualité
○ Avantage concurrentiel

◉ Et si je ne veux pas scripter?
○ Plan détaillé + nettoyage au montage fonctionne très bien 

pour certains
○ 80% du travail est le même au niveau de la structure ; vous 

allez juste vous arrêter avant d'écrire le script mot à mot



Est-ce que la formation s'applique à 
ma niche ?

◉ Vidéos analytiques et scriptées

◉ Applicables à n'importe quelle niche

◉ Cf Masterclass Victor Ferry: apprendre à rendre une vidéo 
virale quelle que soit votre niche
○ Cuisine
○ Dessin
○ DJ
○ Finance
○ Etc



Et si je n'ai pas d'idée?

◉ Le Module 1 vous explique comment trouver une niche et 
vous distinguer de vos concurrents



Et si je ne sais pas monter?

◉ Vous avez dès à présent accès au Coffre-Fort technique

○ Toutes les meilleures ressources gratuites pour apprendre les 
bases du montage



Et si je n'ai pas de talent?

◉ Vous avez 2 choix pour réussir sur YouTube

○ Soit vous êtes dans le top 10% sur un aspect…

○ Soit vous représentez une combinaison uniques de 
plusieurs compétences dans lesquelles vous êtes 
moyennement bon 



#1 Le top 10% sur YouTube

◉ Bonne nouvelle: il est beaucoup plus bas sur le YouTube 
FR que le YouTube EN

◉ A la fin de cette formation, vous pourrez prétendre au 
top 10%:
○ En stratégie de contenu : Module 2
○ En écriture de vidéo : Module 3 / 4 /5
○ En optimisation CTR (sujets, titres, miniatures) : Module 5



#2 Développez votre "Talent Stack" 

◉ "Talent Stack": combinaison de compétences

◉ Introduit par Scott Adams

◉ Vous n'avez pas besoin de devenir le meilleur dans une 
compétence

◉ Vous devez simplement combiner un ensemble unique 
de compétences dans lesquelles vous êtes 
moyennement bon



Bon + Bon > Excellent

◉ Il vaut mieux cumuler plusieurs compétences 
complémentaires qu'être excellent dans une seule

◉ Exemple: Scott Adams: le dessinateur riche et célèbre qui 
ne dessine pas bien

○ Pas le plus drôle, ni le meilleur dessinateur

○ Mais compétence complémentaire au dessin: MBA en 
business



Exemple: Lisa Eldrige



Le Talent Stack unique de Lisa Eldrige

◉ Make-up artist pour célébrités

◉ 2 compétences possédées uniquement par les professionnels:
○ Compétences maquillage
○ Connaissance de l'industrie du maquillage célébrité

◉ 2 compétences possédées uniquement par les youtubers beauté:
○ Capacité à donner des conseils de manière claire
○ Compétences basiques en création de vidéo

◉ Lisa combine les 4, elle n'est la meilleure dans aucune

◉ Résultat: 2M d'abonnés dans la niche ultra-compétitive du YouTube 
beauté



Et si j'ai déjà une chaîne?

◉ Le module 1 et la masterclass de Shubham Sharma 
traitent du renichage



À faire avant de passer 
la suite



Votre 10%

◉ Avez-vous une ou plusieurs compétences dans lesquelles vous 
êtes dans le top 10%? 

◉ Listez-les

◉ Qu'est-ce que les gens qui n'ont pas ces compétences veulent 
savoir ? 

◉ Dans ces compétences, qu'est-ce qui se prête à YouTube ?
○ Visuel
○ Vidéos de 10+ minutes
○ Intriguant pour un grand nombre de personnes



A quoi ressemble votre talent stack? 

◉ Listez votre combinaison de compétences dans lesquelles 
vous êtes moyennement bon 

◉ Qu'est-ce que les gens qui n'ont pas ces compétences 
veulent savoir ? 

◉ Dans ces compétences, qu'est-ce qui se prête à YouTube ?



Exemple

◉ Quand j'ai fait cet exercice avant de commencer ma chaîne, j'ai 
découvert que j'étais sur le top 10% dans deux domaines :
○ Le copywriting (écrire de manière persuasive)
○ La connaissance de la psychologie humaine (via mon passage dans le monde 

de la séduction)

◉ Je pensais pouvoir combiner ça avec des compétences où j'étais moyen :
○ Présenter mes idées à l'oral
○ Montage vidéo
○ Analyse marketing

→ Ça m'a donné une idée unique : "Faire des analyses marketing en vidéo, 
centrées sur la psychologie humaine, avec des scripts et un montage 
travaillés."



Fin



Comment utiliser cette formation



Plan de la formation



Plan de YouTube Mania

◉ Vidéos de formation
○ Modules
○ Masterclass d'experts
○ Bonus

◉ Étapes à suivre
○ Sous les vidéos

◉ Accompagnement
○ Questions sous les vidéos
○ Consultations
○ Selon votre version : Lives 

◉ Communauté
○ Forum
○ Masterminds

◉ Challenges
○ Avec récompenses à débloquer



Les Modules

◉ MODULE 1 - Choisir la niche parfaite pour votre chaîne

◉ MODULE 2 - Définir une stratégie de contenu au service de vos objectifs

◉ MODULE 3 - Écrire votre vidéo virale : Sujet, recherches et plan

◉ MODULE 4 - Écrire votre vidéo virale : Rédaction captivante

◉ MODULE 5 - Écrire votre vidéo virale : Peaufinage, titre & miniature

◉ MODULE 6 - Reverse-engineering: créer des boucles de feedbacks pour 
s'améliorer à chaque vidéo

◉ MODULE 7 - Convertir ses abonnés en clients et monétiser sa chaine



Les Masterclass

◉ Générer des clients en masse grâce au SEO YouTube - avec Alexandre Cormont

◉ Gagner en éloquence et en aisance face à la caméra - avec Victor Ferry

◉ 20 000 €/mois avec 8k abonnés YouTube grâce au trafic payant - avec Eliott 
Meunier

◉ Systèmes et organisation pour relancer et faire exploser sa chaine - avec 
Shubham Sharma

◉ Construire votre branding et devenir une référence dans votre domaine: la 
stratégie pas à pas - avec Yann Leonardi

◉ 42k abonnés en 1 an: comment cracker YouTube - avec Produit Internet 

◉ Miser sur des vidéos ultra-qualitatives pour faire décoller sa chaîne - avec Mehdi 
Hallani 



Les Bonus

◉ Bonus - Le Coffre-Fort technique

○ Toutes les meilleures ressources gratuites pour apprendre à monter

○ Nos sélections de logiciels et de micros pour tous les budgets

◉ Bonus - Dans les coulisses de la production d'une vidéo 
Marketing Mania de A à Z



Votre accompagnement



Comment poser une question à Stan 
sur SchoolMaker

https://marketingmania.schoolmaker.co/consultations/topics


Formulaire de consultation sur SchoolMaker

https://marketingmania.schoolmaker.co/consultations/topics


Les consultations hebdomadaires de Stan sur SchoolMaker



Votre soutien

◉ Masterminds

◉ Accompagnement personnalisé optionnel



Le forum: Marketing Mania Insiders



Comment suivre cette 
formation



















L'investissement nécessaire

◉ Argent: 0€
○ Si vous n'avez pas de micro: <100€ 

◉ Temps:
○ 1 jour par semaine (ou 1 heure par jour)
○ Investissement cumulable avec vos autres activités…
○ ...mais conséquent

◉ Votre but: "Monter une chaîne YouTube dont vous 
pouvez vivre"



Passer à l'action

◉ Étapes SchoolMaker



À faire avant de passer 
la suite



Passer à l'action

◉ Consultez la Mindmap de la formation

◉ Commencez à apprendre les bases du montage sur 
YouTube grâce au Coffre-Fort technique

https://drive.google.com/file/d/1zncm-xXv6QPBwAxktNVYwWeja0l8Ja7I/view?usp=sharing


Fin


